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APRESENTACAO

Neste curso serd abordado o conceito de Marketing Digital, O Marketing e o Planejamento, bem como o
Marketing, a Saude, o Meio Ambiente e a Seguranca. Também serd abordado o Marketing e a Promocéao e
boas maneiras nas A¢es de Email Marketing.

OBJETIVO

Identificar, analisar e estudar o Marketing, ética e a responsabilidade social.

METODOLOGIA

Concebe o curso MIX DE MARKETING DIGITAL, numa perspectiva de Educagdo a Distancia — EAD,
visando contribuir paraa qualificacdo de profissionais de educacéo que atuam ou pretendem atuar na area.
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APRESENTACAO

O Marketing e a Etica; Um Pouco de Filosofia; Refletindo a Sociologia; O Marketing e a Pesquisa; O Marketing e o
Planejamento; O Marketing, a Etica e a Responsabilidade Social; A Etica No Marketing; Marketing e Responsabilidade
Social; O Marketing e a Producéo; Publicacdo: A Veiculagdo de Conteldos em Sites; Criar o Contetdo Certo para
Midia Social Certa; Colocar nas Midias Sociais de Conteudo; Embedar No Site; Propagar nas Redes de
Relacionamento o Link do Seu Site; Colocar uma Foto Boa, que Chame Atencdo; O Marketing, a Saude, o Meio
Ambiente e a Seguranca; O Marketing e a Promocgdo; Propagacdo; Quem Ndo E Visto Ndo E Lembrado;
Personalizagdo e Costumizacio; A Precisdo: Ultimo P da Metodologia do Marketing Digital; Boas Maneiras nas A¢bes
de Email Marketing.

OBJETIVO GERAL

« Identificar, analisar e estudar o Marketing, ética e a responsabilidade social.

OBJETIVO ESPECIFICO

« Compreender e valorizar as diferentes manifestagdes culturais de etnias e segmentos sociais, agindo de modo a
preservar o direito a diversidade, enquanto principio estético, politico e ético que supera conflitos e tensdes do mundo
atual; « Analisar a veiculacdo de conteldos em sites; ¢ Descrever o marketing, a salde, o meio ambiente e a
seguranga.

CONTEUDO PROGRAMATICO



O MARKETING E A ETICA UM POUCO DE FILOSOFIA REFLETINDO A SOCIOLOGIA O MARKETING E A
PESQUISA O MARKETING E O PLANEJAMENTO O MARKETING, A ETICA E A RESPONSABILIDADE SOCIAL A
ETICA NO MARKETING MARKETING E RESPONSABILIDADE SOCIAL O MARKETING E A PRODUCAO
PUBLICACAO: A VEICULACAO DE CONTEUDOS EM SITES 1. CRIAR O CONTEUDO CERTO PARA MIDIA
SOCIAL CERTA 2. COLOCAR NAS MIDIAS SOCIAIS DE CONTEUDO 3. EMBEDAR NO SITE 4. PROPAGAR NAS
REDES DE RELACIONAMENTO O LINK DO SEU SITE 5. COLOCAR UMA FOTO BOA, QUE CHAME ATENCAO O
MARKETING, A SAUDE, O MEIO AMBIENTE E A SEGURANCA O MARKETING E A PROMOCAO PROPAGACAO
QUEM NAO E VISTO NAO E LEMBRADO PERSONALIZACAO E CUSTOMIZACAO A PRECISAO: ULTIMO P DA
METODOLOGIA DO MARKETING DIGITAL BOAS MANEIRAS NAS ACOES DE EMAIL MARKETING

REFERENCIA BASICA

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administracdo de Marketing: Conceitos, planejamentos e aplicacdes a realidade
brasileira. S0 Paulo: Atlas, 2006. MATOS, Francisco Gomes de. Etica na gestdo empresarial: da conscientizacdo a
acdo. S&o Paulo: Saraiva, 2008. SROUR, Robert Henry. Etica empresarial — a gestéo da reputaco. Rio de Janeiro:
Campus, 2003. TORRES, Claudio. A Biblia do Marketing Digital: Tudo o que vocé queria saber sobre Marketing e
Publicidade na Internet e ndo tinha a quem perguntar. Sdo Paulo: Novatec, 2009. VAZ, Conrado Adolpho. Os 8 Ps do
marketing digital: o seu guia estratégico de marketing digital. Sdo Paulo: Novatec, 2011.

REFERENCIA COMPLEMENTAR

BIFANO, Elidie P. (org.). Marketing de incentivo: uma visédo legal. Barueri: Manole, 2008. BRUNO, Lucia; SACCARDO,
Cleusa. Organizacéo, Trabalho e Tecnologia. Sdo Paulo: Atlas, 1986. CHIAVENATO, ldalberto. Gestdo de pessoas.
Rio de Janeiro: Campus, 2006. COBRA, Marcos. Estratégias de marketing de servicos. Sao Paulo: Cobra Editora e
Marketing, 2001. PINHO, José B. Comunicagdo em Marketing. S&o Paulo: Papirus, 2001. ROSINI, Alessandro Marco;
PALMISANO, Angelo. Administracdo de sistemas de informagdo e gestdo do conhecimento. S&o Paulo: Thomson,
2003.

PERIODICOS

SIQUEIRA, Lauro. A for¢ca do marketing promocional. Revista Propaganda & Marketing, Sdo Paulo, p. 14, jul. 2006.

Avaliagéo sera processual, onde o aluno obtera aprovacao, através de exercicios propostos e, atividades
programadas, para posterior. O aproveitamento das atividades realizadas devera ser igual ou superior a 6,0
(seis) pontos, ou seja, 60% de aproveitamento.

SUA PROFISSAO NO MERCADO DE TRABALHO

Alunos concluintes do ensino médio; Estudantes de graduagéo e pos graduacdo; Educadores e pessoas
interessadas pelo tema proposto.
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